Opsummering af paneldebat på Ungdomskulturkonferencen mandag den 18. september.
Formålet med paneldiskussionen var, gennem oplæg fra eksterne sparringspartnere og interne nøglepersoner, at tage hul på en debat, der blandt andet skulle kvalificere den ideudvikling, der var sat 1½ time af til senere på dagen. 

Morten Albæk lagde for og udfordrede blandt andet børne- og ungepolitikken som begreb. Det man siger, er det man gør. Gør vi i forhold til børne- og ungepolitikken det rigtige. Er eksempelvis. Ungerådet et glansbillede på demokrati, hvor de unge har reel indflydelse? Morten Albæk lagde endvidere vægten på synlige og tydelige voksne med holdning, som noget af det allervigtigste i forhold til unge. Han fremhævede også behovet hos de unge for tillid og selvtillid – at finde sig selv, og ville derfor foretrække, at man arbejdede på en erkendelsespolitik frem for en børne- og ungepolitik.

Kalle Bjerkø har blandt andet arbejdet i Danmarks Radio med Drengene fra Angora. For unge måske, men rent faktisk er kernealdersgruppen 3 -35 år. Kommunikation med unge er i høj grad et spørgsmål om mavefornemmelse. De nye medier giver mange muligheder, men gennemslagskraften i forhold til unge måles i enten-eller.
Kristian Sveigaard er leder af Home Entertainment Division i Microsoft Danmark. Den kommercielle vinkel er, at alle er forbrugere og alle er kunder. I forhold til de unge er der en særlig udfordring. Kristian Sveigaard lagde også vægt på de synlige og tydelige voksne i forhold til unge, men fremhævede samtidig, at vi ikke forstår en klap af hvad der foregår – det sker i de unges eget univers med egne koder. De unge er kritiske informationsmodtagere og vælger til og fra uden nåde. 
Henrik Rostgaard tog udgangspunkt i sine erfaringer fra Gentofte Kommunes Ungdomsskole. De unge har lyst til at dygtiggøre sig – mere end 25 % af kommunens unge dygtiggør sig i deres fritid på ungdomsskolen. De unge er en resurse, der både kan og vil. Men det skal være vedkommende og give resultat. Et helt konkret og aktuelt eksempel er kommunens e-zine til unge !GUNG! (www.gung.dk)  De unge skriver historierne og to unge er faste deltagere i redaktionen
Pernille Ødegaard er SSP- konsulent i Gentofte Kommune. Hun lagde vægt på, at de unge er i en stadig søgen efter identitet i en kompleks verden. De er i et liv i forandring, hvor egen identitet skærpes og risikovilligheden er stor. De er helte og fortabte. De unge er både en resurse og har behov for rådgivning og vejledning. De digitale medier kan anvendes meget mere i relation til de fortabte og !GUNG ! er et af eksemplerne på det. 
Eugen Jovcevski er leder Fritidscentret Vognfjederen i Vangede. De ”unge” unge kommer frivilligt og bruger tilbuddene – især er musik og playstation/computere populært. Der er to hovedudfordringer for et fritidscenter i forhold til de unge, nemlig at involvere sig i aktiviteter og begivenheder uden for klubben og at fastholde de ”ældste” unge mellem 15 og 18 år. Her er det vigtigt, at gøre et af fritidscentrets kvaliteter endnu tydeligere – at skabe det sociale netværk mellem de unge og med tydelige og synlige voksne.
Sidste paneloplæg stod Peter Glahn, leder af High Five i Kildeskovshallen for. High Five er et samarbejde mellem SISU og Gentofte Volley om et værested for unge. Et sted hvor de kan få lektiehjælp og være sammen med andre unge. Målgruppen er unge mellem 10 og 15 år og Peter Glahn fremhævede, at de unge ud over lektiehjælpen og samværet kunne slappe af og kede sig i High Five. En slags mentaltræning hvor de unge kan være sig selv og finde sig selv. Han lagde ligeledes vægt på, at en væsentlig del af de unges mulighed for identitet, skal findes i synlige og tydelige voksne, og gerne voksne som rollemodeller.
